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PROGRAM RADA | FINANSIISKI PLAN ZA 2023. GODINU

Program rada Turisti¢ke organizacije utvrden je na osnovu djelatnosti predvidenih Zakonom o turistickim
organizacijama, Odlukom o osnivanju Turisti¢ke organizacije Opstine Pljevlja i Statutom Turisti¢ke organizacije
Pljevlja.

OSNIVANIJE

Turisti¢ka organizacija Pljevlja je osnovana na osnovu &lana 7 Zakona o turisti¢kim organizacijama ( “SluZzbeni list
RCG”, broj 11/04, 46/07, 40/2011, 45/2014, 42/2017127/2019 )i &lana 13 stav 1 tacka 11 Odluke o osnivanju
Turisti¢ke organizacije Opstine Pljevlja ( “Sluzbeni list RCG — opétinski propisi” broj 30/05 ).

DJELATNOST

Zadaci ( djelatnost ) lokalne turisticke organizacije su:

1.
2.
3.

10.
11.

12,
13.

14,

Unapredenje i promocija izvornih vrijednosti podrudja opstine za koju je osnovana;

Stvaranje uslova za aktiviranje turistickih resursa na teritoriji opstine za koju je osnovana;

Saradnja sa pravnim licima, fizickim licima, udruZenjima i nevladinim organizacijama koje za predmet
poslovanja imaju turisticku i ugostiteljsku ili njoj komplementarnu djelatnost u cilju dogovaranja,
utvrdivanja i sprovodenja politike razvoja turizma i pobolj$anja uslova boravka turista na teritoriji opStine;
Izrada turistitko — propagandnog i drugog informativnog materijala;

Podsticanje, koordiniranje i organizovanje kulturnih, umjetnickih, zabavnih, privrednih, sportskih i drugih
manifestacija, koje doprinose obogadivanju turisticke ponude;

Pruzanje informacija gostima o raspoloZivim smjestanjnim kapacitetima u primarnim i komplementarnim
ugostiteljskim objektima, ugostiteljskim objektima za pruzanje usluge pripremanja i usluZivanja hranei
pi¢a i kapacitetima privatnog smjestaja, kulturnim manifestacijama, dogadajima i drugim servisnim
informacijama o turisti¢kim uslugama na teritoriji opstine;

Pruzanje informacija o radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovine i drugih
informacija potrebnih za boravak turista;

Posredovanje i pruzanje pomodi prilikom rezrevacije i davanje informacija o smje3tajnim kapacitetima ako
u turistickom mjestu za koje je osnovana turisticka organizacija ne postoji registrovana turisti¢ka agencija;
Dostavljanje prijave i odjave boravka u skladu sa Zakonom;

Podsticanje aktiviranja podrugja op3tine koja nijesu ili su nedovoljno uklju€ena u turisticku ponudu;
Podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na zastitu i ocuvanje turistickog prostora, Zivotne sredine i
kulturnog naslijeda;

Realizovanje programa aktivnosti boravka studijskih grupa i novinara na teritoriji svog djelovanja;
Vodenje evidencije u cilju kontrole izdavanja i koris¢enja smjetajnih jedinica u kondo hotelima i vikend
stanovima, u saradnji sa organima lokalne uprave i salinjavanje izvje$taja koji najmanje dvomjesecno
dostavlja Ministarstvu;

Organizovanje turisti¢ko — informativnog biroa u turisti¢kim mjestima, za koje ocijeni potrebu;
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15. Prikupljanje i obrada podataka ( dnevna, nedeljna i mjese¢na ) o turisti¢kom prometu i njihovoj strukturi
na podrugju opstine, kao i izrada mjesecnog izvjestaja o turistickom prometu za potrebe nadleZnog organa
za poslove statistike i Nacionalne turisticke organizacije;

16. Vodenje evidencije o naplati boravisne takse, izletnitke, turistilke takse i clanskog doprinosa;

17. Procjena neobuhvaéenog turisti¢kog prometa na nivou opétine u skladu sa metodologijom koju propisuje
Ministarstvo;

18. Saradnja sa organima opstine u cilju donogenja i sprovodenja loklanih mjera za pobolj$anje uslova boravka
turista na teritoriji opstine;

19. Saradnja sa lokalnim udruZenjima i nevladinim organizacijama iz oblasti turizmai ugostiteljstva i njima
komplementarne djelatnosti;

20. Saradnja sa drugim loklanim turistickim organizacijama u Crnoj Gori;

21. Sprovodenje anketa i drugih istraZivanja u cilju utvrdivanja ocjene kvaliteta turisti¢kog proizvoda na
teritoriji opstine;

22. Izrada izvjestaja i informacija za potrebe Nacionalne turisti¢ke organizacije;

23. Dostavljanje godi$njeg plana za unapredenje i razvoj turizma na uvid i odobrenje Nacionalnoj turistickoj
organizaciji;

24. Obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turisti¢kog proizvoda na teritoriji opstine;

25. Saradnja sa istim ili sliénim organizacijama van Crne Gore;

26. Obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistickog proizvoda na teritoriji opstine.

ORGANI ORGANIZACUE
Organi organizacije su:

1. Skupstina —ima 15 ¢lanova;

2. Izvréni odbor — ima predsjednika i 8 Elanova, koje bira skup3tina Organizacije;

3. Nadzorni odbor —ima predsjednika i 2 ¢lana, koje bira skupstina Organizacije;

4. Predsjednik — duZnost predsjednika Turistitke organizacije obavlja predsjednik opstine Pljevlja.

Mandat organa organizacije traje 4 ( etiri) godine.
PRIHODI
Organizacija ostvaruje prihode iz sledecih izvora:

1. Boraviéne takse, u skladu sa posebnim Zakonom;

2. Clanskog doprinosa, u skladu sa posebnim Zakonom;
3. Sredstava budZeta opstine,

4. Sponzorstva ili donacije.



OSNOVNA SREDSTVA

Osnovna sredstva TO Pljevlja su: kompjuterska i telekomunikaciona oprema i ostala oprema koja se nalazi u
opremljenom poslovnom prostoru, krplje ( 10 pari ) i bicikla ( 9 kom. ), a sve to konstatuje godi$njim popisom.

ZAPOSLENI

TuristiCka organizacija Pljevlja zaposljava osam radnika na neodredeno i direktora.



uvobD

Turisti¢ka organizacija opétine Pljevlja je proteklih godina realizovala niz aktivnosti sa ciljem unapredenja kvaliteta
turisticke ponude na teritoriji opstine.

Ugestalim i raznovrsim promotivnim aktivnostima i nastupima, reklamno propagandnim materijalom,
predloZenim manifestacijama, postojeom turistickom infrastrukturom i ostalim aktivnostima Turisticka
organizacija ¢e nastojati da svojim aktivnostima doprinosi boljoj valorizaciji i promociji opétine Pljevija.

Uloga Turisti¢ke organizacije opstine Pljevija u narednom periodu biée, sveobuhvatna promocija turisticke regije
pljevaljske opstine kao destinacije sa izuzetnim potencijalom za razvoj turizma, informisanje turista, brojne
manifestacije, promotivni nastupi sa Nacionalnom turistickom organizacijom Crne Gore i lokanim turistickim
organizacijama, medijske kampanje, realizacije strategije rasta i razvoja turizma shodno programima Ministarstva
ekonomskog razvoja i turizma, Nacionalne turisticke organizacije i opitine Pljevlja, zastupanje interesa turisticke
privrede u okviru funkcija i ovlaiéenja Turisti¢ke organizacije.



| STATISTICKI | FINANSIISKI PODACI O DOLASCIMA 1 BROJU NOCENJA U OPSTINI PLIEVLA
TOKOM 2021.i 2022. GODINE

Dolasci turista i ostvarenih no¢enja u optini Pljevija

Vrsta smjestaja Dolasci turista Ostvarena Dolasci turista Ostvarena Index dolasci index ostvarena
2021.godina nocenja 2022. godina | nocenja 2022 nocenja
2021.godina godina

Ukupno 5.004 20.654 5.875 18.005 117,40 87,17

Kolektvni 2484 5.250 3279 6196 118,01 117,97

smjestaj (hoteli

i slicni smjestajni

kapaciteti)

Privatni smjestaj 2.520 15.404 2.596 11.809 103,01 76,66

Ukupno: 5.004 20.654 5.875 18.005 117,40 87,17

Ukupan broj dolazaka turista | ostvarenih nocenja u opitini Pljevija
Period Dolasci 2021. Ostvarena Dolasci 2022, Ostvarena Index dolasci Index nocenja
godina nocenja 2021. godina nocenja 2022,
godina godina

1. Januar 121 523 111 338 91,73 64,62
2. Februar 262 1242 199 542 75,95 43,63
3. Mart 161 1218 319 743 198,13 61
4. April 293 2145 465 843 158,70 39,30
5. Maj 373 2347 729 1747 195,44 74,43
6. Jun 416 2399 565 1722 135,81 71,77
7. Jul 953 2938 619 2202 64,95 74,94
8. Awvgust 893 2483 1407 2920 157,55 117,59
9. Septembar 569 1796 598 2255 105,09 125,55
10. Oktobar 318 1731 433 1422 136,16 82,14
11. Novembar 373 1280 342 1883 91,68 147,10
12. Decembar 272 552 448 1388 164,70 251,44

Ukupno: 5004 20654 5875 18005 117,40 87,17




L Dolasci i ostvarena nocenja stranih turista u opstini Pljevija

Naziv zemije Dolasci Ostvareng Prosfeéng Dolasci Ostvarena Prosfeéna | Strukturg u % 2022, INDEX -
Pripadnosti turista u nocenjau | duzing turista u nolenja u du¥ina turisti nodenja turisti nocenja

opstini opstini boravka u opstini opstini boravka uy

2021, 2021, danima 2022, 2022, danima

godina godina godina godina
EVROPA
Albanija 9 10 1 99 158 1,5 3,04 2,02 1100 1580
Austrija 13 13 1 65 106 1,5 1,99 1,35 500 815,38
Belgija 11 - 11 1 14 14 1 0,43 0,17 127,27 127,27

| Bjelorusija 1 1 1 6 7 1 0,18 0,08 600 700

Bosna i 697 4753 6,5 506 1664 3 15,56 21,30 72,59 35
Hercegovina
Bugarska 6 6 1 12 18 1,5 0,36 0,23 200 300
Ceska 30 30 1 44 48 1 1,35 0,61 146,66 | 160
Danska 5 5 1 9 9 1 0,27 0,11 180 180
Estonija 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Finska 8 8 1 43 66 1,5 1,32 0,84 537,50 825
Francuska 44 52 1,5 35 49 1,5 1,07 0,62 79,54 94,23
Gréka 7 18 2,5 15 20 1,5 0,46 0,25 214,28 111,11
Holandija 16 22 1,5 24 32 1,5 0,73 0,40 150 145,45
Hrvatska 77 221 2,5 93 219 2,5 2,86 2,80 120,77 99,09
Irska 1 1 1 9 13 1,5 0,27 0,16 900 1300
Island 0 0 0 17 68 4 0,52 0,87 0 0
Italija 30 54 1,5 34 74 2 1,04 0,94 113,33 137,03
Kipar 1 6 6 0 0 0 0 0 0 0
Kosovo 29 59 2 5 7 1,5 0,15 0,08 17,24 11,86
Letonija 0 0 0 2 2 1 0,06 0,02 0 0
Litvanija 4 4 1 13 13 1 0,39 0,16 325 325
Luksemburg 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Madarska 193 197 1 122 138 1 3,75 1,76 63,21 70,05
Malta 3 12 4 0 0 0 0 0 0 0
Makedonija 27 89 3,5 21 S0 4 0,64 1,15 77,77 101,12
Norveska 0 0 0 11 11 1 0,33 0,14 0 0
Njemaécka 52 72 1,5 96 135 1,5 2,95 1,72 184,61 187,50
Poljska 108 138 1,5 94 125 1,5 2,89 1,60 87,03 80,57
Portugal 3 3 1 0 0 0 0 0 0 0
Rumunija 258 326 15 132 134 1 4,06 1,71 51,16 | 41,10
Rusija 78 121 1,5 33 33 1 1,01 0,42 42,30 27,27
Slovatka 8 8 1 24 30 1 0,06 0,38 300 375
Slovenija 42 85 2 106 200 15 3,26 2,56 252,38 235,29
Srbija 1354 5716 4,5 1203 3237 2,5 37,83 41,43 88,84 56,63
Spanija 8 8 1 21 28 15 0,64 0,35 262,50 | 350
§vajcarska i 10 14 1,5 14 14 1 0,43 0,17 140 100
Lihtenstajn
Svedska 2 4 2 8 10 1 0,24 0,12 400 250
Turska 229 2335 10 72 514 7 2,21 6,57 31,44 22,01
Ukrajina 368 440 1,5 75 96 1 2,30 1,22 20,38 21,81
Velika Britanija | 7 19 2,5 20 26 1 0,61 0,33 285,71 136,84
Ostale 6 6 1 44 64 15 1,35 0,81 733,33 1066,66
EVROPSKE
zemlje




VANEVROPSKE | O 0 0 0 0 0 0 0 0 0
zemije
JuZna Afrika 13 152 11,5 2 4 2 0,06 0,05 15,38 2,63
Ostale Africke | 14 256 18,5 3 5 1,5 0,09 0,06 21,42 1,95
zemlje
Kanada 3 6 2 7 41 5,5 0,21 0,52 233,33 683,33
SAD 48 239 5 20 60 3 0,61 0,76 41,66 25,10
Ostale zemlje 4 6 15 1 1 1 0,03 0,01 25 16,66
Sjeverne
Amerike
Argentina 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Brazil 2 2 1 2 2 1 0,06 0,02 100 100
Cile 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0
Ostale zemlje 6 6 1 2 2 1 0,06 0,02 33,33 33,33
JuZne i Srednje
Amerike
Kina i Hong 27 519 19,5 8 22 2,5 0,24 0,28 29,62 4,23
Kong
Japan 20 358 18 15 142 9,5 0,46 1,81 75 39,66
Koreja 1 1 1 4 4 1 0,12 0,05 400 400
Izrael 5 5 1 18 29 1,5 0,55 0,37 360 580
Indija 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
AzerbejdZan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ostale azijske 13 25 2 28 28 1 0,86 0,35 215,38 112
zemlje
Australija 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Novi Zeland 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ostale zemlje 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Okeanije
UKUPNO: 3902 16443 4,5 3251 7812 2,5 100 100 83,31 47,50
Prihodi od turizma/putovanja | Namjenski prihodi TO Pljevija

Period Prihodi | ind je i prihodi

od exi | Prihodiod Prihodi od Indexi Prihodi | Ind | Prihodiod Prihodiod Indexi Ukupnl Ukupnl Index]

putova boravidne boraviine od exi &lanskog &lanskog jenski jenski

njaftur takse 2021. takse 2022. turistié doprinosa doprinosa prihodi prihodi

ama goding godina ke 2021, 2022. 2021.godina 2022.godina

tokse godina_ godina

1Januar 0,00 223,53 0,00 1497,11 371,09 24,78 1497,11 594,62 39,71
2.Februar 0,00 0,00 0,00 491,51 674,33 137,19 491,51 674,33 137,19
3.Mart 0,00 0,00 0,00 81,36 410,89 505,02 81,36 410,89 505,02
4.April 0,00 0,00 0,00 8,72 602,51 6909,51 8,72 602,51 6909,51
5.Maj 0,00 1457,77 0,00 3,91 55,84 1428,13 3,91 1513,61 38711,2¢
6Jun 0,00 548,47 0,00 814,38 3581,25 439,75 814,38 4129,72 507,09
7.Jul 39,37 1231,55 3128,14 2663,92 522,34 19,60 2703,29 1753,89 64,87
8.Avgust 56,30 1277,79 2269,60 750,76 165,22 22,00 807,06 1443,01 178,79
9.Septembar 95,06 317,79 334,30 41,63 180,20 432,86 136,69 497,99 364,32
10.0ktobar 0,00 135,55 0,00 357,49 136,22 38,10 357,49 271,77 76,02
11.Novembar 34,57 251,79 728,34 286,70 25,04 8,73 321,27 276,83 86,16
12.Decembar 3258,81 134,57 4,12 1254,37 755,79 60,25 4513,18 890,36 19,72
UKUPNO: 3484,11 5578,81 160,12 8251,86 7480,72 90,65 11735,97 13059,53 111,27
RB. NAZIV KOMPANIJE UPLACENI IZNOS 2021. UPLACENI IZNOS 2022.
1. DON LUX APARTMANI 82,08 0,00
2. SOBE “24 JUL” 35,04 84,80
3. PRIVATNI SMJESTAJ “FARAON” 160,80 179,04
4, PREHRANA “FRANCA” 0,00 2620,60




5. | HOTEL DELTA 22,40 74,00
6. | PRIVATNI SMJESTAJ “TASA” 3178,03 1155,37
7. | ETNO KUCA “KRVAVAC” 5,76 3,36

8. | HOTEL GOLD 0,00 313,68
9. | HOTEL PUEVLJA 0,00 1147,96
10. | UKUPNO: 3484,11 5578,81

Navedeni statisticki podaci o broju dolazaka i ostavrenih nocenja, kao i navedeni finansijski pokazatelji odnose
se na period januar — decembar 2021 - e, i Januar - decembar 2022 -¢. godine. Kori$éeni izvori za navedene
statisticke podatke su: MONSTAT i monitoring Turisticke organizacije Pljevija.

Il PODSTICANJE DIVERZIFIKACIJE | INOVACIJE PROIZVODA | UNAPREDENIJE K VALITETA
TURISTICKOG PROIZVODA KROZ EFIKASNO UPRAVLIANJE DESTINAClIOM

Il a. PROJEKTI ZA POBOLISANJE USLOVA BORAVKA TURISTA | PODIZANJE NIVOA KVALITETA TURISTICKE
PONUDE

Il a. 1. Novembarski bazar - Opsti cilj projekta je dugoroéna saradnja izmedu lokalnih partnera, koji treba da
stimulide razvoj turizma i razvoj proizvodnje i plasmana lokalnih proizvoda uz otuvanje kulturnih i prirodnih
vrijednosti,

INDIKATORI: Broj u¢esnika minimum 30, a broj posjetilaca minimum 3.000. Rok realizacije 18.,19.,20. novembar
mjesec.

I a. 2. Izrada dijela turisti¢ke signalizacije ~ izrada dijela turisti¢ke signalizacije u seoskom podrugju. Tokom cijele
godine.

INDIKATORI: U toku 2023. god. na teritoriji Pljevalja bi¢e mapirano najmanje 4 biciklisti¢ke, 4 pjesacke, 4 staze za
3etnju s krpljama i 1 relacija za voZnju s kajakom.

Il a. 3. Diverzifikacija proizvoda — gdje ¢e Turisticka organizacija Pljevlja paznju obratiti na ponudu specifi¢nog
turistickog proizvoda nage opstine kroz promociju i valorizaciju lokalnih biciklisti¢kih i planinarskih staza, staza
stecaka, staze Hercegove zemlje, staze za hodanje na krpljama, panoramskih puteva, uredenih vidikovaca i
izleti3ta koje doprinose odrzivom razvoju turizma i koje su sastavni dio nacionalnog projekta “ Wilderness Hiking
& Biking “ koji omoguc¢ava da se od strane turista, Crna Gora i prostor nage opstine posjeti i sagleda i kroz ove
aktivnosti. Tokom cijele godine.

INDIKATORI: Sve pomenute marfute ¢e biti medusobno uvezane i TO PV ¢e uloZiti dodatne napore da obogati
turisti¢ku ponudu kako bi Posjetioci mogli da istraZuju nove ostatke kulturno -istorijske bastine. Planirali smo da
kreiramo 5 razli¢itih ponuda od kojih bi svaka bila realizovana kao jednodnevni izlet.

Il a. 4. Podsticaj lokalnog stanovnistva na seoskom podruéju - Turisticka organizacija Pljevija ¢e i 2023. godine
nastaviti sa izdvajanjem odredenih sredstva za podsticaj i podrsku razvoja rurainog turizma. Kroz ovaj vid
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podrske ce biti obuhvacena sva registrovana seoska domacinsta koja imaju u planu unapredenje postojece
ponude u svom domacinstvu. Tokom cijele godine.

INDIKATORI: Sredstva ée biti predvidena za minimum 8 seoskih domacinstava.

Il a. 5. Saradnja sa nevladinim organizacijama, sportskim kiubovima | pojedincima —nastavi¢emo saradnju sa
pripremi i realizaciji projekata iz oblasti turizma. Saradnja tokom cijele godine. U cilju pobolj3anja turisticke
ponude a radi bolje promocije grada, nastavicemo saradnju sa NVO.

INDIKATORI: Saradnja sa minimum 8 sportskih klubova, minimum 5NVO -ai minimum 3 pojedinca.

Il a. 6. Saradnja sa nevladinim organizacijama koje bastine izradu tradicionalnih nosnji, suvenira i drugih
predmeta karakteristi¢nih za nase podruéje — a koji su znatajni za njegovanje tradicije i nasleda. Planirane
aktivnosti se odnose na izradu suvenira za potrebe Turisti¢ke organizacije Pljevlja i zajednicke nastupe na
sajmovima i manifestacijama.

INDIKATORI: S obzirom da postoji jedna NVO koja se bavi izradom tradicionalnih no3nji, nastavicemo da
saradujemo s njom.

Il a. 7.Kreiranje novih turistickih proizvoda , kvalitetnije promocije turistickih potencijala, podizanje kvaliteta
turistitke ponude i usluga u turistickom sektoru —saradnja sa lokalnom samoupravom, opstinskim javnim
preduzedima i turistickom privredom.

INDIKATORI: Minimum 2 nova proizvoda.

1ll PODSTICANJE OPORAVKA TURISTICKOG PROMETA SA AKCENTOM NA PRIORITETNA
EMITIVNA TRZISTA

Il a. INFORMATIVNO PROPAGANDNA DJELATNOST
Il a. 1. Informativna djelatnost

Turisti¢ka organizacija Pljevlja obavlja informativno propagandnu djelatnost i saraduje sa svim subjektima sa
podrugja opétine u cilju bolje turisticke valorizacije, promocije i kvalitetnije ponude. Prikupljanje podataka i
informacija o ponudi jeste preduslov za obavljanje blagovremene i tane informisanosti.

Kao i prethodnih godina pruzaée informacije svim zainteresovanim subjektima koji dodu u prostorije Turisticke
organizacije, kao i onima koji to zatraZze putem telefona i mail — om, bilo da se radi o informacijama o smjestaju,
cijenama, ishrani, saobra¢aju, kulturno —zabavnim i sportskim manifestacijama i dr. Realizacija tokom cijele
godine.

TO Pljevija ée redovno vrsiti informisanje svih pristiglih posjetilaca.
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INDIKATORI: Minimum 2.500.
Il a. 2. Prezentacija na internet stranici i drugim socijalnim mreZama

U cilju povecanja broja turista i uspje3nije online promocije, Turisti¢ka organizacija Pljevlja ¢e unaprijediti
postojeéi sajt www.plievlja.travel, koji je uraden i na engleskom, njema&kom, francuskom i ruskom jeziku.
Neophodno je aZuriranje podataka na istom, podaci o ugostiteljsko — turisti¢kim i drugim objektima, kulturno —
zabavnim i sportskim manifestacijama, novim atraktivnim fotografijama itd. U cilju povecanja informisanosti svih
zainteresovanih potrebno je redovno aZurirati Facebook i Instagram stranice. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATOR!: Broj objava na Internet stranici i drugim socijalnim mreZama minimum 50, uzimajuéi u obzir da Fb
stranica TO Pljevlja ima 3.400 pratilaca koji svojim aktivnostima dijele nade sadriaje, smatramo da objave dopiru
do preko 5.000 ljudi. Takode, redovno aZuriramo i Instagram stranicu, na kojoj nas prati 1.800 osoba, koje su
zainteresovane za nage aktivnosti a koje ucestvuju lajkovanjem i dijeljenjem nasih informacija.

S obzirom na smjernice NTO CG u buduéem periodu tendencija je da se preusmjere investicije za promociju
destinacije sa sajmova na druge kanale promocije, odnosno na online promociju, PR aktivnosti, organizovanje
radionica i drugih dogadaja ( virtuelno ili uZivo ), u zavisnosti od finansijskih moguénosti. S toga ¢emo vecu painju
preusmijeriti upravo na ovaj vid promocije.

Marketing aktivnosti Turisticke organizacije Pljevlja ¢e svakako pratiti temu godi$nje kampanje koju utvrduje NTO
CG i kroz to jatati aktivnosti koje se realizuju u okviru kampanje.

Il a. 3. Realizacija kampanje u $tampanim i elektronskim medijima, TVidr.
Izrada novog promotivnog materijala kao i prevod istog na engleski, ruski, njematki, holandski i Spanski jezik.
Redovne PR aktivnosti i saop$tenja ¢e takode biti pripremljene, aZurirane i sveobuhvatne i u 2023. godini.

Povodom svih manifestacija u kojima je Turistitka organizacija Pljevlja organizator ili jedan od organizatora, kao i
svih aktivnosti na unapredenju turisti¢ke ponude u op3tini Plievja, redovna praksa ¢e biti saop3tenja, otvorenost
za sve medije, u smislu davanja izjava, intervjua, gostovanja u emisijama i sl. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Broj saopstenja, u smislu davanja izjava, intervjua, gostovanja u emisijama minimum 20.

Il a. 4. Studijske grupe novinara

Boravak novinara, studijskih grupa, promocije za novinare, predstavljaju veoma efikasan natin promovisanja
turistitke ponude i treba ih organizovati samostalno i u saradnji sa NTO CG i Ministarstvom ekonomskog razvoja i
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turizma CG u razligitim periodima godine — sa ciliem promocije razlititih vidova turizma koji se mogu
uprainjavati u nasoj opstini.

Ovaj naéin Promocije predstavlja vainu aktivnost koja doprinosi Promociji opstine. Insistiraéemo na saradniji sa
NTO, da grupe novinara koje posjeéuju Crnu Goru, posjete i najznacajnije lokalitete nage opstine i na taj naéin se
sami upoznaju sa ponudom i posredstvom svojih reportaza upoznaju javno mnjenje zemlje iz koje dolaze.
Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Boravak studijskih grupa novinara minimum 3.
il a. 5. Promotivni nastupi

Predstavljanje turistitke ponude opstine na turistikim sajmovima i manifestacijama u zemlji i regionu,
samostalno ili u saradnji sa NTO Crne Gore, LTO drugih opstina i regiona, kao i zainteresovanim privrednim

godini planirati u¢eice na sajmovima u skladu sa finansijskim moguénostima. Turisti¢ka organizacija Pljevlja ¢e
Nastaviti da realizuje sve promotivne nastupe pod okriliem Brenda “Montenegro Wild Beauty” i promotivni
materijali ¢e, kao i do sada, imati odgovarajuéi vizuelni identitet. Dodatne aktivnosti na promociji turisticke
ponude planiramo realizovati na granicnim prelazima i drugim lokalitetima na podrudju drzave kroz podjele

Promotivnih materijala Turisti¢ke organizacije i pruilaca turistickih usluga.

Sajmovi planirani od strane NTO CG za 2023. godinu su: Be¢ (Austija ), Beograd ( Srbija ), Berlin, Minhen
Stutgart (Njemaéka ), Prag ( Ceska ), London ( Velika Britanija ), Varava ( Poljska ), Riga ( Letonija ), Tel Aviv (
Izrael ), Ljubljana ( Slovenija ), Barselona ( Spanija ) i Dubai ( Ujedinjeni Arapski Emirati ). Takode, razmotriée se

ovog trZiSta tokom odrZavanja medunarodne izlosbe EXPO, kao i od avio linija, bice planirano uée$ée na ovom
sajmu. Turisticka organizacija Pljevlja ce se odluéiti za uée3ce na navedenim sajmovima u zavisnosti od
finansijskih moguénosti.

INDIKATORI: Posjeta sajmovima — minimum 4.
lll b. IZRADA PROPAGANDNOG MATERUALA

Ml b. 1. lzrada opsteg kataloga na crnogorskom i engleskom jeziky — neophodan jer ée u njemu biti predstavijene
sve prirodne i kulturno — istorijske liepote pljevaljskog kraja. Realizacija tokom cijele godine.
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INDIKATORI: Minimum 300 komada.

Il b. 2. Izrada kataloga smjestaja( hotelskog i privatnog ), ovaj katalog obuhvata sve hotele i privatni smjestaj i
seoski turizam, i od izuzetnog je znacaja za popunjavanje kapaciteta. Katalog ce biti distribuiran na svim
sajmovima u zemlji i inostranstvu. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Planiramo da uradimo katalog smjestaja, minimum 200 komada Stampanog materijala.

Il b. 3. Izrada flajera sa posebnim ponudama - restorani, atrakcije, biciklisticke i pjeSacke staze i dr. Realizacija
tokom cijele godine.

INDIKATORI: Izrada flajera minimum 5.000 komada.

Il b. 4. 1zrada mape grada — ovaj reklamni materijal je ve¢ izraden i predstavlja izuzetan vid promocije tako da je
potrebno nastaviti sa tampanjem. Realizacija tokom cijele godine.

Indikatori: Izrada mape grada minimum 300 komada.

Nl b. 5. Izrada vodi¢a za ostinu Pljevlja — materijal u kojem ¢e biti navedene sve korisne informacije vezane za
opstinu Pljevlja. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Minimum 100 komada.

Il b. 6. Bojanka za djecu - s obzirom na Cinjenicu da je Turisti¢ka organizacija Pljevija tokom tekuée godine
izradila Bojanku za djecu sa motivima Pljevalja, potrebno je nastaviti sa Stampanjem iste. Realizacija tokom cijele
godine.

INDIKATORI: Minimum 15 komada.

1l c. IZRADA SUVENIRA, VIDEO MATERIJALA | ATRAKCIJA

Il c. 1. DVD slide show Pljevalja - napraviti slajd show prezentaciju Pljevalja i uraditi dovoljan tiraZ za sve nastupe
u zemlji i inostranstvu. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Do kraja godine planirano je da se napravi slide show prezentacija, koja ce biti distribuirana u tirazu
- minimum 100 komada.

lll c. 2. Izrada filma opstine Pljevija — novi film o nasoj optini je ve¢ uraden i predstavlja odlian vid promacije.
Potrebno je nastaviti sa njegovim dijeljenjem i upoznavanjem javnosti sa sadrZajem istog. Realizacija tokom cijele
godine.

INDIKATORI: Minimum 100 CD - ova, ocekujemo da ce zahvaljujuéi njima broj pregleda biti preko 1.000.
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Il c. 3. Izrada majica, kacketa, magneta, kesa i dr. —ova vrsta materijala je veoma znaéajna u promotivne svrhe.
Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Planirana izrada majica minimum 50 komada, kacketa minimum 100, magneta minimum 600
komada, minimum 250 komada.

Il d. 4. Izrada suvenira — predstavlja posebnu ponudu opstine i drzave.Suveniri bi gostima bili dostupni u
prostorijama Turisticke organizacaije Pljevlja. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Planirana izrada suvenira minimum 50 komada.

lll e. 5. lzrada foto dokumentacije — izrada novih slajdova i dopuna postojece fotodokumentacije je neophodna
za pravljenje novog reklamno — propagandnog materijala. Realizacija tokom cijele godine.

INDIKATORI: Planirana izarada foto dokumentacije minimum 50 reklamno — propagandnog materijala.
IV JACANJE KAPACITETA | STVRANJE KVALITETNE OSNOVE ZA PLANIRANJE AKTIVNOSTI
IV a. PRACENJE TURISTIEKOG PROMETA | ISTRAZIVANJE TRZISTA

IV a. 1. Monitoring broja gostiju na dan

Nastavice se aktivnosti vezane za monitoring broja gostiju svakog &etvrtka, tako 3to se u direktnom kontaktu sa
svim turisti¢kim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na taj nacin se dolazi do broja registrovanih gostiju
i vréi uporedni prikaz turistitkog prometa sa prethodnim godinama.

Dostavljanje podataka Nacionalnoj turistickoj organizaciji, Ministarstvu odrzivog razvoja i turizma, opstini Pljevija,
MONSTAT - u i medijima je redovna aktivnost koja se radi po istom principu u svim gradovima Crne Gore.

Takode, ova aktivnost podrazumijeva i prikupljanje podataka na godiSnjem nivou i razne analize za potrebe
Turisti¢ke organizacije Pljevlja, NTO CG, Ministarstva ekonomskog razvoja CG i opstine Pljevlja. Realizacija u toku
cijele godine.

IV a. 2. Anketa turista

Turistitka organizacija Pljevija planira da nastavi sprovedenje ankete turista na podruéju opstine Pljevija, koja ce
se raditi po metodi slu¢ajnog uzorka. Na ovaj natin e se doci do Cinjenica koje e usmjeriti dalje djelovanje
Turistitke organizacije. Realizacija u toku cijele godine.

IV b. INICUATIVA, KOORDINACUA | EDUKACIA
IV b. 1. Inicijativa i koordinacija

Turisti¢ka organizacija Pljevlja ¢e inicirati brojne aktivnosti koje doprinose unapredenju turisticke ponude,
saradivati sa organima i tijelima lokalne uprave u cilju dono3enja i sprovodenja lokalnih mjera za poboljsanje

uslova turista na teritoriji optine. TO Pljevlja ¢e inicirati sastanke sa svim subjektima koji na direktan ili indirektan
15



nacin ucestvuju u kreiranju turisticke ponude i na taj nacin ée doprinijeti rjeSavanju brojnih problema. Realizacija
tokom cijele godine.

Pored navedenog, TO Pljevlja ée nastaviti da ostvaruje dobru saradnju sa Nacionalnom turisti¢kom organizacijom
Crne Gore, Lokalnim turisti¢kim organizacijama i svim subjektima sa podru¢ja opétine i drzave koji na direktan ili
indirektan nacin u&estvuju u kreiranju turisticke ponude, 3to je osnova za uspje$an i kvalitetan rad.

INDIKATORI: Minimum 3 sastanka sa predstavnicima turisti¢ke privrede.

IV b. 2. Edukacija — projekat organizovanja radionica za preduzetnike i zaposlene, u saradniji sa sekretarijatom za
privredu opstine Pljevlja, &iji bi cilj bio poboljanje i kreiranje ponude kod razli¢itih vidova turizma koji se mogu
razvijati na podruéju nase opétine, da bi se unaprijedila njihova marketinka znanja, a time i poboljsala ponuda i
promocija i postigli finansijski efekti.

U zavisnosti od finansijskih sredstava, organizovati tokom godine radionice na temu:

- Razvoj tematskih oblika turizma
- Razvoj etno i gastro turizma

- Razvoj kamping turizma

- Razvoj kulturnog turizma

INDIKATORI: Minimum 2 radionice.

V SUZBIJANJE SIVE EKONOMIJE

V a 1. Aktivnosti u cilju smanjenja sive ekonomije

U saradnji sa opstinom Pljevija potrebno je organizovati mjere i aktivnosti na suzbijanju sive ekonomije.
Realizacija u toku cijele godine.

VI PODRSKA U ORGANIZOVANJU MANIFESTACIIA I ORGANIZOVANIJE | FINANSIRANJE
KULTURNO - ZABAVNIH | SPORTSKIH MANIFESTACIJA

VI 1. Biciklijada “ Pljevlja 2023 “ - sportsko — rekreativna manifestacija koja ima za cilj da promovige biciklizam
kao vid rekreacije. Organizator manifestacije je sportsko — rekreativno drustvo opétine Pljevlja, Biciklisti¢ki klub
Pljevlja i Turistitka organizacija Pljevlja. Rok realizacije druga polovina septembra.

INDIKATORI: Broj u¢esnika na navedenoj manifestaciji minimum 250.

VI 2. Dani humora i satire “Vuko Bezarevi¢” - regionalna kulturna manifestacija iz oblasti humora i
satire.Programski koncept obuhvata pozorizni, likovni i knjiZzevni angaZman najbolijih stvaralaca iz oblasti humora i
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satire koji se ogleda kroz dramski sadrZaj, aforizam,”epigram, satiri¢nu pricu, karikaturu i scenski performans.
Organizator manifestacije je opstina Pljevija uz podrsku Turistitke organizacije Pljevlja. Rok realizacije druga
polovina jula.

INDIKATORI: Broj uesnika na navedenoj manifestaciji - minimum 50a posjetilaca minimum 500.

VI 3. Peti Old Tajmer skup — organizuje NVU “Old Tajmer”Pljevlja uz podriku Turisti¢ke organizacije Pljevlja.
Manifestaciji prisustvuju ljubitelji i vlasnici starodobnih automobila sa lokalnog, nacionalnog i medunarodnog
nivoa. Ova manifestacija ima za cilj promociju turistickih potencijala nase opétine. Rok realizacije — prva polovina
jula.

INDIKATORI: Broj u¢esnika minimum 30, posjetilaca - minimum 2.000.

VI 4. Novembarski bazar — Manifestacija ima za cilj predstavljanje tradicionalnih poljoprivrednih proizvoda,
predstavljanje etnogastronomske ponude i razvoj turizma u zasti¢enim podrugjima i naseljima zasnovanom na
prirodnim uslovima i tradicionalnom nasledu kroz promociju i reklamnu kampanju. Manifestaciju organizuje
Turistitka organizacija Pljevlja. Rok realizacije 20.,21.,22.2023. novembar.

INDIKATORI: Broj u&esnika na navedenoj manifestaciji, minimum 20, a broj posjetilaca minimum 2.000.

VI 5. Brdska auto trka na Dajevi¢éa Hanu — sportska manifestacija koja se zvani¢no boduje za Sampionat Crne
Gore. Vozi se na stazi Dajevi¢a Han — Rudnica, koja je jedna od najboljih staza u regionu za trke ove vrste.
Manifestaciju organizuje AP Sport Pljevija uz podr3ku opstine Pljevlja i Turisticke organizacije Pljevlja. Rok
realizacije - ljetnja brdska auto trka druga polovina avgusta.

INDIKATORI: Broj ucesnika na navedenoj manifestaciji je minimum 50. Broj posjetilaca minimum 2.000. Trka je
medunarodnog karaktera.

VI 6. Pljevlja shopping day & night — dogadaj koji veze modu, preduzetnistvo i turisti¢ki duh grada, odrZava se u
junu i decembru tekuée godine. Pokrovitelj manifestacije je Turisticka organizacija Pljevlja. Rok realizacije, zimski
— prva polovina decembra, ljetnji — prva polovina jula.

INDIKATORI: Broj ugesnika na navedenoj manifestaciji minimum 50. Broj posjetilaca minimum 5.000.

VI 7. Noéni turnir “Baci drogu u ko$” — turnir u basketu koji organizuje Sekretarijat za sport i mlade opstine
Pljevija uz podrku TO Pljevlja. Realizacija — prva polovina avgusta.

INDIKATORI: Turnir je medunarodnog karaktera i traje 2 dana, a broj posjetilaca je minimum 2.000.

VI 8. Regionalna izlozba meda — ova manifestacija pruza priliku za uspostavljanjem bliZe saradnje izmedu pcelara,
p&elarskih udruZenja, kao i efikasniju povezanost proizvodaca i potro3ata, §to doprinosi vecoj realizaciji meda i
pé&elinjih proizvoda na lokalnom i regionalnom trZistu. Organizator manifestacije je Sekretarijat za privredu
opétine Pljevlja, pod pokroviteljstvom Ministarstva poljoprivrede i ruralnog razvoja uz podriku Turisticke
organizacije Pljevlja. Rok realizacije — prva polovina septembra.
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INDIKATORI: Broj uéesnika na navedenoj manifestaciji je minimum 30. Broj posjetilaca minimum 2.000.

VI 9. Dani pljevaljskog sira — je manifestacija poljoprivrednog i takmicarskog karaktera. Proizvodaci izlazu
mlijeéne proizvode i vrii se izbor najboljih sireva i drugih mlijegnih proizvoda. Organizator manifestacije je Op3tina
Pljevlja uz podrsku Turistitke organizacije Pljevlja i drugih sponzora. Rok realizacije — prva polovina oktobra.

INDIKATORI: Broj uéesnika na navedenoj manifestaciji je minimum 30. Broj posjetilaca minimum 3.000.

Vi 10. Pljevaljske novembarske sveanosti — manifestacija koja se prireduje povodom 20. novembra, dana
opétine Pljevlja. Sastoji se od organizovanih pozorisnih, muzickih, knjizevnih, nauénih i drugih kulturnih sadrzaja
tokom &itavog mjeseca novembra. Organizator manifestacije je opstina Pljevija uz podrsku Turisticke organizacije
Pljevlja. Rok realizacije — tokom cijelog mjeseca novembra.

INDIKATORI: Broj u€esnika minimum 100, a posjetilaca minimum 5.000.

VI 11. Akcija “Najljepsi novogodisniji izlog” — Turistika organizacija Pljevlja ée povodom novogodidnjih praznika
u 2023 — oj godini organizovati akciju pod nazivom “ Najljepsi novogodi$nji izlog “. Akcijom ¢e biti obuhvaceni svi
izlozi u gradu, bez obzira na veli¢inu i vrstu poslovnog prostora. Cilj je podsticanje vlasnika poslovnih prostora da
doprinesu ljepsem izgledu grada, a za tri najljep3a izloga dodjeljuju se nagrade. Realizacija u IV kvartalu. Rok
realizacije — druga polovina decembra.

INDIKATORI: Broj uéesnika minimum 40, a broj nagardenih minimum 5.

VI 12. Zimska brdska auto trka — sportsko - turisti¢ka manifestacija u kojoj ucestvuje veliki broj takmicara iz Crne
Gore, kao i zemalja regiona. Ova manifestacija je medunarodnog karaktera i doprinosi turisti¢koj promociji nade
opstine. Rok realizacije — prva polovina februara.

INDIKATORI: Broj u¢esnika minimum 50. Broj posjetilaca minimum 2.000.

VI 13. Takmiéenje u ribolovu - medunarodno takmicenje KUP Pljevija, disciplina udicom na plovak —
manifestacija koja okuplja veliki broj ljubitelja ribolova iz CG i regiona. Rok realizacije — druga polovina jula.

INDIKATORI: Broj u¢esnika minimum 30, a broj posjetilaca minimum 500.

Vi 14. VIl INTERNACIONALNI KARATE TURNIR “PLjevija Open 2023” — sportska manifestacija za koju vlada veliko
interesovanje kako kod domacih tako i kod klubova iz zemalja regiona, $to doprinosi turistitkoj promociji naseg
grada. Rok realizacije — druga polovina marta.

INDIKATORI: Broj uéesnika minimum 300, a broj posjetilaca minimum 1.000.

Organizovanje i finansiranje kulturno — zabavnih i sportskih manifestacija — pored navedenih manifestacija
Turisti¢ka organizacija Pljevlja ¢e u saradniji sa opstinom Pljevlja ulestvovati u organizovaniju i realizaciji koncerata,
predstava i projekcija filmova kroz finansiranje istih u skladu sa svojim moguénostima. Turisti¢ka organizacija ce u
saradnji sa NVO organizovati aktivnosti koje imaju za cilj promociju prirodnih i drugih ljepota opstine Pljevija.
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VIl PROJEKTI VALORIZACIJE KULTURNE BASTINE

VIl 1. Projekti za arheoloska istrazivanja, konzervatorske i restauratorske radove, rekonstrukciju i promociju
kulturnih dobara — Sredstva u iznosu od 10% boravisne takse su opredijeljena shodno ¢lanu 8. Zakona o
boravinoj taksi ( “ Sl. List RCG”, br. 11/04, 13/04 1 “ SI. List RCG “ br. 48/15 ) za projekte valorizacije kulturne
bastine za koji ¢e biti raspisan Javni poziv za finansiranje projekata. Sredstva ¢e biti na naSem racunu i kad budu u
nekom dijelu dovoljna iskoristicemo ih u ove svrhe.

Vill PROBLEMI U RADU TURISTICKE ORGANIZACIJE PUEVLIA

VIIi a. Problemi sa kojima se Turisti¢ka organizacija Pljevlja susrece i aktivnosti koje se planiraju realizovati u
pravcu njihovog prevazilaZenja. — Problemi sa kojima se suoava Turisticka organizacija Pljevlja su prije svega
finansijski zbog izmjena i dopuna Zakona o turisti¢kim organizacijama, po kojima su sredstva od naplate &lanskog
doprinosa Turisti¢ke organizacije Pljevlia mnogo smanjena. Takode, jedan od problema je svakako neplaanje
boravi$ne takse od strane smjestajnih objekata za ostvarena nocenja.

Kao aktivnost koju Turisti¢ka organizacija Pljevlja sprovodi radi rjeSavanja navedenih problema je, prije svega,
kontrola smjestajnih objekata, uvid u knjige stranih i domac¢ih gostiju i preduzimanje mjera za naplatu boravisne
takse. Takode, Opstina Pljevlja u cilju pomo¢i Turisti¢koj organizaciji, u poslednje 3 godine poveéava iznos iz
lokalnog Budzeta.

FINANSIJSKI PLAN TURISTICKE ORGANIZACIJE PLIEVLIA ZA 2023. GODINU

Turisticka organizacija Pljevlja ima status pravnog lica, sa pravima i obavezama utvrdenim Zakonom, Odlukom i
Statutom. Djelatnost Turisti¢ke organizacije je vrienje poslova od javnog interesa u oblasti turizma, po pravilu,
bez ostvarivanja neposredne dobiti.

Organizacija ostvaruje prihode od: boravisne takse u iznosu od 80 % od ukupne naplate, 60 % od ¢lanskog
doprinosa, sredstava iz budZeta opstine i drugih izvora u skladu sa Zakonom.

PRIHODI
PRIHODI Plan 2023.€ Plan 2022.€ Index 2023./2022. Struktura%
Sredstva ostvarena 7.000,00 7.000,00 100 4.96
naplatom ¢lanskog
doprinosa
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Sredstva ostvarena 3.000,00 2.000,00 150 2.12
naplatom boravisne
takse
Sredstva iz budzeta 131.000,00 110.000,00 119,09 92,90
opstine Pljevija

Ukupno: | 141.000,00 124.000,00 113,70 100%

Prihodi su planirani na osnovu analize ostvarenja prihoda za prethodnu godinu, planiranih sredstava u budZetu
lokalne samouprave, sredstava po osnovu projekta i sredstava doniranih za realizaciju projekta i programa rada od

strane privrednih subjekata.

RASHODI

RASHODI Plan 2023 (€) | Plan 2022 (€) | Index 2023./2022. Struktura%
Bruto li¢ni dohotci i ostala primanja | 89.763,88 49.678,03 178,67 63,66
zaposlenih
Ostala li¢na primanja 1.500,00 1.500,00 100 1,06
Materijalni troskovi 2.000,00 2.000,00 100 141
Troskovi za usluge 7.736,12 4.821,97 160,43 5,48
Ostale usluge 1.500,00 2.000,00 75 1,06
Informativno propagandna | 2.500,00 5.000,00 50 1,77
djelatnost
Izrada propagandnog materijala 5.000,00 7.000,00 71,42 3,54
Izrada suvenira, video materijalai | 3.000,00 7.000,00 42,85 2,12
atrakcija
Podrska u organizovanju | 5.000,00 7.000,00 71,42 3,54
manifestacija
Sredstva za realizaciju programskih | 0 5.000,00 0,00 0,00
aktivnosti i ugovora o djelu za
realizaciju
aktivnosti
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Praéenje turistitkog prometa i | 1.000,00 1.000,00 100 0,70
istraZivanje trziSta

Inicijativa, koordinacija i edukacija | 1.000,00 1.000,00 100 0,70
Projekti pobolj$anja uslova boravka | 15.000,00 15.000,00 100 10,63
turista i podizanje nivoa kvaliteta

turisticke ponude

Projekti  valorizacije  kulturne 1.000,00 1.000,00 100 0,70
bastine

Podrika aktivnostima NVO sektora | 5.000,00 5.000,00 100 3,54
Ukupno: 141.000,00 124.000,00 113,70 100

Navedeni rashodi obuhvataju bruto ligne dohotke i ostala primanja 7 zaposlenih i direktora u Turistickoj
organizaciji Pljevlja. U dijelu ostalih li¢nih primanja su rashodi u skladu sa Zakonom a koji se odnose na
nepredvidene okolnosti u vezi sa zaposlenima. Trogkovi za usluge se odnose na izdatke vezane za potrosnju
elektri¢ne energije, vode, istarinu, grijanje, internet i telefonske usluge, kao i troskove ratunovodstva, sredstava
higijene i reprezentacije. Materijalni troskovi predvideni su za nabavku materijala vezanog za kancelarijsko
poslovanje Lokalne Turisti¢ke organizacije Pljevija. Ostale usluge odnose se na sredstva predvidena za
organizaciju navedenih manifestacija, a koje zahtjevaju angaZovanje lica koja obavljaju radnje koje nisu
predvidene aktom o unutra3njoj organizaciji i sistematizaciji Turisti¢ke organizacije Pljevlja (angazovanje po
potrebi 5 lica, Ugovori o djelu). U troskove informativno propagandne djelatnosti su uracunati troSkovi odlazaka
na sajmove, odrfavanije i unapredenje sajta, odriavanje Facebook i Instagram stranice kao i druge troskove
vezane za ogla$avanje. Troskovi izrade proragandnog materijala obuhvataju rashode za izradu brosura, postera,
mapa itd., a trokovi izrade suvenira, video materijala i atrakcija podrazumijevaju izradu majica, kacketa, suvenira,
privezaka, kesa itd, kao i mini promo filmove o prirodnim ljepotama i atrakcijama grada. Sredstava za podriku u
organizovanju manifestacija se odnose na sredstva koja Turisti¢ka organizacija Pljevlja opredjeljuje za
manifestacije za koje nije organizator ve¢ pokrovitelj kao $to su: manifestacija Biciklijada, Dani humora i satire
“\Juko Bezarevi¢”, Dani pljevaljskog sira, Dani meda, Novembarske svetanosti itd . Sredstva za realizaciju
programskih aktivnosti i ugovora o djelu za realizaciju aktivnosti odnose se na rashode koji podrazumijevaju
manifestacije koje Tursiti¢ka organizacija Pljevija organizuje, kao £to su: Novembarski bazar, Shopping night,
akcija “Najljepsi novogodisnji izlog” i dr. Troskovi pracenja turisti¢kog prometa i istraZivanje trzidta predvideni su
za sprovodenje ankete kao i za monitoring broja gostiju na dan. Rashodi za inicijativu, koordinaciju i edukaciju
predvideni su za organizovanje, radionica, seminara ili odredenih obuka. Projekti pobolj$anja uslova boravka
turista i podizanje nivoa kvaliteta turistitke ponude odnose se na pobolj$anje uslova, prije svega u seoskim
domacinstvima. Turisticka organizacija Pljevlja e po drugi put 2023. godine izdvojiti odredena sredstva za
podsticaj i podriku razvoja ruralnog turizma. Kroz ovaj vid podréke biée obuhvacena sva registrovana seoska
domacdinstva i privatni objekti registrovani za obavljanje ugostiteljskih djelatnosti na ruralnom podrudju, koja
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ove i unapredenje postojece ponude u svom dom“aéin.stvu. Sredstva opredijeljena za

[ .-ku‘lfu‘me bastine su sredstva koja po Zakonu o boravidnoj taksi treba opredijeliti za

ja, konzervatorske i restauratorske radove, rekonstrukciju i promociju kulturnih dobara.
U:sredstva za podriku aktivnostima NVO sektora koje unapreduiju turisticki proizvod,

‘ ‘cijé koji dodatno promovigu kulturno - istorijske inamé'nitosti i prirodne ljepote opétine

Jredijeljena sredstava iz budseta opstine su najznacajniji prihodi Turisticke organizacije Pljevl
€1 prenosa istih u najznacajnijoj mjeri opredjeljuje dinamiku realizovanja planiranih aktivnos
ograma rada i Finansijskog plana Turisti¢ke organizacije Pljevlja.

lzvrsni odbor TOPV

Predsjednik

Vujo Grbovié

Tt )
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Turisticka organizacija Pljevlja

Kralja Petra 43, 84 210 Pljevlja, Crna Gora
Tel. +382(0)52 300 148

Fax: +382(0)52 300 149

E-mail: topljievlja@t-com.me

www.pljevlja.travel

IZVJESTAJ

o radu i realizaciji Programa rada i finansijskog
plana TOPYV za 2023. godinu

Pljevlja, mart 2024. godine



Izvje$taj o radu Turistike organizacije Pljevlja

Turisti¢ka organizacija Pljevlja svoje aktivnosti realizovala je u skladu sa Programom rada, zakonima i
podzakonskim aktima koji se odnose na djelokrug rada turisti¢kih organizacija.

Realizovane su planirane aktivnosti na promociji i unapredenju turistitke ponude Pljevalja u cilju
podsticaja znatajnijeg razvoja turizma i stvaranje uslova za valorizaciju turisti¢kih potencijala na
podrugju opstine.

Turisti¢ka organizacija Pljevlja je tokom 2023. godine realizovala sledece :

Stampan je promotivni materijal, koji se dijelio turistima i posjetiocima na sajmovima i
manifestacijama, na grani¢énim prelazima kao i za distribuciju po drugim gradovima Crne Gore
preko brojih institucija koje se bave turizmom. Takode, na mjestima gdje prolaze turisti u tranzitu,
postavljeni su bilbordi sa motivima prirodnih ljepota i kulturno — istorijskih znamenitosti.

Organizaciono i finansijski su podrZane manifestacije : Takmienje u ribolovu u organizaciji SRK
Lipljen”, Medunarodna brdska auto- trka ,,Memorijal Nikola Asanovié” na stazi Dajevi¢a Han —
Rudnica, Old tajmer skup, Shopping day and night, Nocni turnir Baci drogu u ko$, Biciklijada,
Trotinijada, Dani meda, Dani pljevaljskog sira, Pohod na Ljubisnju, Tamburaski festival, Jesenji
bazar, drugi dogadaji, manifestacije i aktivnosti usmjerene ka promociji kulturno-istorijskog
nasleda, prirodnih ljepota i drugih aktivnosti nade opstine.

U 2023. godini Turistitka organizacija Pljevlja raspisala je Javni poziv za podriku seoskim
domaéinstvima. Cilj ovog poziva bio je kreiranje nove i unapredenje postojece ponude na
ruralnom podrucju.

U okviru ovog Javnog poziva dodijeljena su nov&ana sredstva u iznosu od po 2.000,00 € seoskim
domaéinstvima: Popovi¢ Hocevina, Jaki¢ Potpece, privatni smjestaj Dakié¢ Bukovica, etno kuéa
,Krvavac” Trovice, privatni smjeStaj KoSudol village house, etno selo Nenezié, Strahov do, dok
je seosko domaéinstvo Goran Lekovié Purdeviéa Tara dobio 1.800, a seosko domadinstvo
Cirovié 1.200,00€.

TO Pljevlja organizovala je Jesenji bazar, manifestaciju koja ima za cilj da podstakne i
promoviSe proizvodnju domaéih radinosti i proizvoda a ujedno daje i podriku lokanlnim
proizvodadima.

Protekli period karakteri$e i dobra saradnja sa NVO sektorom i zajednitko udestvovanje u
realizaciji aktivnosti. Finansijski smo podrzali :, SRK ,,Lipljen”, NVU ,,Gradanske inicijative®,
Old Tajmer klub, GTO Pljevlja, sportski klub ,,AP Sport”, Fudbalski klub ,,Breznica”, Atletski
klub ,,Rudar” Pljevlja , NVO ,,Turistitko rekreativni centar — Rudnica”, Karate klub ,,Potoci”,



Vojni klub planinara »Kapetan”, JPU Vrti¢ , Eko — bajka”, NVU Bonafide, Asocijaciju turisti¢kih
vodi¢a CG, Sekretarijat za sport i mlade, Sekretarijat za privredu, Wild beauty live za potrebe
snimanja emisije i dr.

® Zvani¢ni sajt TO Pljevlja www.pljevlja.trave] se redovno aZurira i na njemu se objavljuju podaci
i informacije vezane za turistitku ponudu nage opstine. Sajt na savremen nacin, sadrZajno i
vizuelno unaprijeden, pruza mogucnost turistima da preko svih elektronskih uredaja pogledaju i
preuzmu informacije o turistickoj ponudi i potencijalima, kulturnim, istorijskim i drugim
Znamenitostima Pljevalja kao i informacije vezane za dolazak, smjestaj, boravak turista druge
interesantne sadrZaje naseg grada,

Saradnja sa Ministarstvom turizma, ekologije, odrZivog razvoja i razvoja sjevera, kao i Nacionalnom
turistitkom organizacijom Crne Gore je na zadovoljavajuéem nivou i sa njima se obavlja redovna
komunikacija oko svih tema kada je u pitanju unapredenje turistitke ponude i razvoj turizma.

Periodiéno se odrZavaju kontakti sa privrednim subjektima koji se bave turistitkom djelatnoséu u cilju
unaprijedenja njihovog poslovanja kao i marketingkih predstavljanja.

Poslove prijava boravka stranaca TO Pljevlja je obavljala tokom cijele godine i izvriena Jje prijava
boravka za 2.873 stranih drZavljana.

nalajnih medija iz Poljske: Interia, Onet.pl, Wp.pl. Gazeta.pl, Wiadomogci Turystyczne, All
Inclusive/allinclusive.pl, Turysci.pl, Wasza Turystyka, WaszaTurystyka.pl i National-Geographic.pl.
Novinari su imali priliku da uZivaju y netaknutoj prirodi, da posjete neka od seoskih domadinstava,
degustiraju tradicionalne specijalitete i razgovaraju sa mjestanima.

Takode, u saradnji sa Asocijacijom turistiékih vodiga organizovana je edukativna tura, gdje su bili u
prilici da se Upoznaju sa potencijalima Pljevalja, kako bi unaprijedili svoje znanje. Wild beauty live, TV
emisija Divlja lepota uzivo, emitovala sena RTCG 1 i Sat RTCG.



U saradnji sa Planinarskim savezom i Klubom vojnih planinara CG Kapetan organizovan je 3. uspon na
Ljubisnju, posveéen Poku Lukoviéu i svim preminulim gradanima Pljevalja od Covida 19. Dan prije
samog uspona, TO Plievlja organizovala je jednodnevni izlet, gdje su udesnici imali priliku da se
upoznaju sa kulturno - istorijskim znamenitostima i prirodnim ljepotama nage opstine.

. Turisti¢ka organizacija Pljevlja je krajem 2023. godine organizovala akciju »Najljepsi
novogodisnji izlog”. Cilj ove manifestacije je da u pretprazniénom vremenu ucinimo nas grad ljepsim,
da se osjeti Zarolija praznika, darivanja i dobrih Zelja. Odabrana su tri najljepsa izloga:

- Prvu nagradu i novéani iznos od 300 € osvojio je frizerski salon doo Infinity by Teodora
- Drugu nagradu i nov&ani iznos od 200 € osvojio je djetiji butik Baby shop
- Trecu nagradu i novéani iznos od 100 € 0svojio je je salon dekoracija i vijen&anica Carobni kutak.

Specijalnu nagradu i novéani iznos od 200 € osvojila je OS Bratstvo i Jedinstvo, Bukovica.

Najbolja novogodisnja dekoracija enterijera i novéani iznos 200 € osvojila je O8 Mihailo Zugié iz
OdzZaka.



IzvjeStaj o realizaciji finansijskog plana za 2023. godinu
> Prihodi

PRIHODI Plan Plan 2023. | REALIZOVANO
2022.
Sredstva 7.000,00€ 7.000,00€ 5.183,52€
ostvarena
naplatom
¢lanskog
doprinosa
Sredstva
ostvarena 2.000,00€ 3.000,00€ 4.784,50€
naplatom
boravisne
takse
Sredstva iz 115.000,00€ 131.000,00€ 142.000,00€
budzZeta
opstine
Sredstva 2.080,00€ 2.500,00€
ostvarena
izdavanjem
bilborda
Prenijeti 1.785,99€
saldo iz
2022.god.
Subvencije 1.685,77€

Pripravnik 2.272,28€
777.CG
Ukupno: 124.000,00€ 141.000,00€ 160.212,06€

Prihodi su ostvareni u iznosu od 160.212,06 eura ili 113.62 % od planiranog.

Po osnovu &lanskog doprinosa naplaéeno je 5.183,52 eura ili 74,05% od planiranog.
Boravi¥na taksa naplaéena je u iznosu od 4.784,50 eura ili 159,48 % od predvidenog iznosa.
Iz budZeta opstine ostvareno je 142.000,00 eura ili 108,4 % od planiranog iznosa.

Odredeni iznos nenaplaéenih prihoda po osnovu &lanskog doprinosa i boravi¥ne takse Uprava lokalnih
javnih prihoda naplatiée u postupku prinudne naplate tokom 2024. godine.
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Shodno Ugovoru o dodjeli subvencije zarade za

njene zarade.

Iz svega navedog evidentno Je koliko je Turistick
izdvajaju iz Budzeta opstine Pljevlja jer je zbo
sopstveni prihod, odnosno prihod od ¢lanskog do

> Rashodi

zaposlenu, isplaéuju se subvencije u iznosu od 50% od

a organizacija Pljevlja zavisna od sredstava koja se
g izmjene Zakona o turistitkim organizacijama CG
prinosa izuzetno smanjen.

Rashodi su planirani u obimu od 141.000,00 € eura i to za sledeée namjene :

RASHODI Plan 2022 | Plan 2023 REALIZOVANO

Bruto liéni dohoci i ostala 49.678,03€ 89.763,88¢€ 87.620,41€
rimanja zaposlenih
Ostala li¢na primanja 1.500,00€ 1.500,00€ 2.266,80€
Materijalni troskovi 2.000,00€ 500,00€ 1.394,49
Trokovi za usluge 4.821,97€ 8.765,64€ 12.424,11€
Ostale usluge 7.000,00€ 4.000,00€ 0
Obaveze po reprogramu 0,00€ 2.970,48€ 2.970,48€
Izrada promotivnog 7.000,00€ 6.000,00€ 7.299,00€
materijala
Izrada suvenira, video 7.000,00€ 500,00€ 860,00€
materijala i atrakcija
Podrska u organizovanju 7.000,00€ 5.000,000€ 10.503,90€
manifestacija
Sredstva za realizaciju 15.000,00€ 0 0
programskih aktivnosti i ugovora
o djelu za realizaciju aktivnosti
Inicijativa, koordinacija i 2.000,00€ 1.000,00€ 0
edukacija
Poboljsanje uslove turista i 15.000,00€ 15.000,00 23.952,21
podizanja nivoa kvaliteta
turisti¢ke ponude
Projekti valorizacije kulturne 1.000,00€ 1.000,00€ -0
bastine
Podrska aktivnostima NVO 5.000,00€ 5.000,00€ 2.900,00€
sektora
Projekti sa MORIT CG 0,00€ 0,00€ 0
Ukupno : | 124.000,00€ 141.000,00€ 152.191,40€




viznosuod 152.921,40 eura i 108,45% od plana.
_ragﬁﬁ{ﬁiél TO Pljevlja na dan 31.12.2023. godine je 8.020,66 eura.

I-‘d:s'favl'ja'.m Ilzvjeé'taj o finansijskom poslovanju sa detaljnim podacima ostvarenja prihoda
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TURISTICKA ORGANIZACUA PUEVLUA

1ZVIESTA) O FINANSISKOM POSLOVANJIU ZA 2023. GODINU

1 PRIHODI:
1. Clanski doprinos 5.183,52]
2. Boravigka taksa 4.784,50
3. Transferi iz budzeta optine Pljevija 142.000&‘

4. Sredstva iz budfeta opstine Pljevlja za predstave i manifestacije

_q

5. Prihodi od sponzorstava

of

6. Prihodi od izdavanja bilborda

2.500,00]

7. Pozitivna kamata 0
8. Pripravnik ZZZCG 2.272,28
9. Subvencije za Natadu Boskovi¢ 1.685,77
10. Prenijeti saldo iz 2022. godine 1.785,99

UKUPNO OSTVARENO: 160.212,06
UKUPNA PLANIRANA SREDSTVA ZA 2023. GODINU: ‘ 141000,00
Neizmirene obaveze na dan 31.12.2023. godine: ‘ 380,06

11 RASHOD!
TEKUCI IZDACI U 2023.GOD.

BRUTO LIENI DOHOC! 87.620,41
Neto zarade i doprinosi na zarade 65.340,07
1. Neto zarade 64.509,38
2. Porez na zarade 18.498,88
3, Doprinosi na teret zaposlenog 580,65
4. Doprinosi na teret poslodavca 250,04
5. Zarade pripravnikl 2.261,00
6. Porezi i doprinosi pripravnika 1.186,70
7.0pétinski prirez 333,76
Reprogram za 2010 - 2014. godinu | 297048
Ostala li¢na primanja 2.266,80I
1. Zimnica 1.216,80
2. Naknada za 8. mart 1.050,60
RASHODI ZA MATERUAL | USLUGE 13.818@J
1. Kancelarijski materijal 1.394,49

2. Sitan inventar

872,83




3, Sredstva higijene reprezentacija 639,88
4. Elektricna energija 794,52
5. Sluzbena putovanja i gorivo 1.397,49
7. Fiksni | mobilni telefon, internet 2.405,45
9. Provizija 260,44
10. Snabdijevanje vodom 92,22
11 Cistarina 265,92
12. Grijanje 906,6
13, Odriavanje poslovnih prostorija 0
14.Kompjuterska oprema 462‘
16. Redizajn sajta, odrfavanje i hosting 2.130,00
17.Trokovi knjigovodstvene agencije 1.436,40
18.Trotkovi ogla%avanja i promocija 154,88
19, Trodkovi izrade fotografija i video materijala, odriavanje i ogladavanje na drutvenim mrefama 0
20, Administrativne takse 6
91 Trotkovi osiguranja 489,48
23, Prima $ 22,00
24. Podta - produfenje tokena za sistem RB9O 90,00
TROSKOVI ZA REALIZACBU PROGRAMA RADA 20.702,i0|
1. BONA FIDE 500!
2. Neviadino udruZenje L Gradanska inicijativa” 3@]
3.FK Breznica 1.000,00
4.Festival tamburadke muzike 800
5.JPU Eko bajka 555
6.Planinarski kiub ~Kapetan® 200

9. Karate klub LPpotoci”

200|

13 Turisticko - rekreativni centar ,Rudnica”

500}

14. Sportski klub,, AP Sport” 3.500,00
15. Manifestacija "Shopping day and night” 0
16. Milorad Jokni¢ 300
17. Oldatajmer klub 500
19, SRK "Lipljen” - XIX Medunarodni turnir u sportskom ribolovu 2.398,9_0_|

20. Sekretarijat za privredu

00|

21. Nocni turnir ,Baci drogu u ko$"

as0|

22.NVO Nacionaina geografija

00|

23. Biciklijada ,Pljevija” 300
28. Akclja "Najljep3i novogodi.‘.n]i izlog” 1.000
29. Promotivni materijal 7.29%
OSTALI TROSKOVI ZA REAUZACUU PROGRAMA 1.240,00
1. Ugovori o djelu za usluge 940
2. Redenja - Najljepsi novogodiénji izlog 300

1. Unapredenje turistitke ponude

[ s2n]




TROSKOVI JAVNOG POZIVA PODRSKE RAZVOSU RURALNGG TURIZMA 15.000,00
1. Privatni smje3taj ,, Daki¢", Bukovica 2.000,00
2. Seosko domacinstvo ,Popovi¢”, Hoéevina 2.000,00
3. Seosko domadinstvo , Jakic" 2.000,60
4, Etno kuéa ,Krvavac”, Trnovica 2.000,00
5. KoSudol, Village h house,  Crljenice 2.000,00
6. Etno selo Nenezi¢, Strahov do 2.000,00
7. Seosko domacinstvo Cirovi¢ 1.200,00
8. Seosko domacinstvo Goran Lekovi¢, Durdevida Tara 1.800,00
OSTALI TROSKOVI JAVNOG POZIVAPODRSKE RAZVOJU RURALNOG TURIZMA 300
1. Trodkovi Javnog poziva podrike razvoja ruralnog turizma 300
2. Ostali__tro3kovi Javnog poziva podrike razvoja ruralnog turizma 0
[ UKUPNO NA DAN 31.12.2023. GODINE [ 152.191,40|
r Stanje na ¥iro - ratunima TO PV na dan 31.12.2023. godine | 8.020,66
I UKUPNO: l 160.212,06




